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PUO SEMBRARE
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Fin dall'inizio il progetto ha avuto
I'ambizione di costruire un wodello di
business che potesse essere replicato in
altre situazioni e geografie, un po' cowe
quando un bawmbino gioca €on gli Stampini
sulla sabbia e dopo averne fatto uno che
9li piace o wmoltiplica wmojte altre volte.
Nasce con |'idea di replicare |a Piazza
del Paese (quando ancoraq non esjstevano
i centri commerciali) che era il luogo in
Cui ci Si recava per fare |3 spesa wa,
alla fine, |0 scopo principale era quello di
socializzare € a99iornarsi sulle vicende

(e i Pettegolezzi) del
Paese.
Abbiamo selezionato ¢

dei commercianti ches
hanno abbracciato fin
da subito i nostri valori riconoscendosi
a pieno nel progetto. Per diversi wmotivi
alcunj sj sono 'persi per strada”
per motivi personali 0 desiderio di
afidare in pensione; questo ci ha
motivati @ perseguire un nostro
obiettivo: il voler garantire il
ricambio generazionale-
Noi siawo convinti che il piccolo
comwmercio alimentare non stia
scomparendo per |3 concorrenzy
della ¢Do € dei centri commerciali
ma Pprincipalmente perche sono sewpre
meno e nuove generazioni che vogliono
continugre €on il lavero dei genitori (e in
molti casi dei nonnj).
Giusto o sbagliato, non jmporta,
sta di fatto che generazionj
ricche di professionalita, di
conPeteNzee gntichisaperi
Che hanno fatto grande
il settore alimentare
italiano (diffondendo
geograficamente e in
tutte le

classi sociali la "cultura del wangiare
e bere bene") stiano scomparendo e che
Ci siano sewpre Piy Serrafnde che 'Si
abbassane' definitivamente.
Abbiamo  selezionato  dei  giovani
collaboratori che hanno assunto |q
responsabilita di reparti in cui nessuno
dei So0ci aveva unesperienza diretta,
come il Servizjo
bar, la cucina e
lQ gastronomia.
E sicconme
''nessuno nasce
imparato"
abbiamo  fatto
in wmodo che 9questi
giovani andassero a "far bottegq”
Proprio con alcuni di quei comwmercianti di
cui prima, che hanno qovuto abbandonare
il progetto, in wmodo da far
apprendere i segreti ,"",:, ~
del westiere e Poterli ‘/
reinterpretare 7
con "ocChi nyov".
Abbiawo quindi
'megozigte" con e
famiglie di due
storiche attivita
trevigiane del mercato
alimentare per poter
"riportare in vita" le loro
attivita abbinando i noestri
marchi al loro ricordo, questo non per
voler Plagiare 0 imitare qualcosa che
non c'e piu, ma Per riconoscere
quelle Persone che PpPer
annji sono state un punto
di riferimento per |a ‘Q
citta di Treviso in
termini di serieta
professionale, rapporto
con j| cliente, qualita del
pProgotto.
Quindi rispetto e volonta di
continugre ung tradizione
di qualita che ha fatto |a
storia.
Abbiawmo woltissime coSe da
dirvi e da farvi conoscere e
per rendere tangibile il fatto che
Marcd yecio & “jj neggozio che wancava’”
Abbiawo pensato a questo gjorngle con
cadenza trimestrale, Se9uira il
ritmo delle stagioni e, qopo il

Seauiteci su:

YQuando nel 2018 &
nata llidea di
Marcd yecio® ci siamo
posti degli obiettivi
avibiziosi ma che, ne
Siamo gncorg convint;,
faranno ung visibile
differenza quando,
finglmente e a breve,
aprirewmo i| primo punto
vendita di Marcd \ecio
a Treviso invia (ﬂacovno

Zarella, Selvana"’.

Noi "N abbiawo
voluto provare a
farlo nei fatti.

‘mumero zero" (questo) le uscite saranne
Previste in concomitanza con e 4 stagioni:
a inizio marzo, g giugno, 3 settewbre e a
dicembre.
09ni wuscita conterra | calendario
deali eventi che vi proporrewmo nel
@ trimestre, interviste e interventi
dei nostri partner comwerciali,
Consigli sucome usare i nostriproqotti,
ricette e mojto ajtro.
Quindi, non perdete i Prossimi numeril
Einfine, se ancorg nonve [0 Siete chiesto:
il negozio di via Zanella apPrira gjoved; 15
giugno e l'inaugurazione sara dowmenica
12 gjugno (Sara l'eccezione alla nostra
regola di essere sewpre chiusi nei giornij
festivi, come facevano le botteghe (i
Paese). || negozio £ara orario continugto
dalle €:30 alle 19:30 tutti i giorni, festivi
esclusi.

Vi aspettiamo!

Michele Dalla Valle

f marcavecio §| @warcavecio
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_ Larte del mangiar

. bene
I~
v Larealtaortofrutticola di Fratelli Gatto
\, hasce Nel 19¢7 a Mogliano da una passione
[\ fawniliare Per |a scelta di frutta e
\ verdura di qualita.
Neali anni il nowme prende Sewpre Piu
Piede fino a diventare 9quello che &
099i: un sinonimo di affidabilita e
qualita nel Trevigiano e non solo. ‘
Nel 2003, 1'attivita sisposta ¥
nelle zone centrali di n
Treviso e 099i, dopo r T
20 amnj di attivita, si
unisce al progetto "Marcd
vecio®. Per Marco Gatto.
fondatore dell’attivita e
commerciante professionista,
\ questo nuovo capitolo Significa

wmolto, & |'unione delle 8

Sue tradizionj, con
/ il sogno per un
/ Futuro Sewpre

caratterizzato
dall'offrire

-~ 3l Ccliente un
\: Sewpre  Nuovo

L) SAPEVI CHE...7

concetto di scelta dei
portare a tavola.
"Saraunnuovowodo di fare la spesa '’ dice
Marco, 'completamente differente da
Come siamo noi tutti abituati. Vi saranno
spazi organizzati, prodotti esposti con
criterio, semplicita di acquisto e consig|i
da Parte dei commercianti, quest’idea
¢ Nnata da alcuni viaggi di ricerca
all’estero, e deSidero
riportaria ai wiei
Clienti, qui nel
\ Cuore di Treviso.
3 N luogo dove |a
P9 qualiti e |'arte
del mangiar berne
avra finalmente un
nome: Marcd yecio".

Progotti da

Prediligiamoe
agricoltori [ocali
nel massimo
rispetto della
stagionglita dei
pProgottil

L)ispirazione:
| vig@99i di ricerca

Prima del progetto, Marco ha viaggiate
molto Per cercare ispirazione ed
0sservare citta come Longra, Parigi e
molte altre. Luoghi dove il wix di abitudini,
sapori e odori hanno uno stile Pproprio,
fatto di novita e proposte innovative per
quanto riguarda |a tipelogia di prodotti e

che trovi nella
nostra offerta giorngliera
sono »frutton di 30 anni
di esperienza e
ricerca

le esperienze veldita acquisto, rapporto
con |3 clientela. Arricchito da tutti
questi stiwmoli, ha portato qui 3 Treviso
con entusigsmo un nuove concetto i
piccolo commercio nel mondo ortofrutticolo
trevigiano.

In un wmondo dove tutto corre e nulla
aspetta, Marcd \ecio sara quel posto
dove potrai goderti il wmomento della
Spesa, scegliere con curg i prodotti e
trovare quello che ti serve, pronto alj'uso.

La scelta dei
proqotti

La scelta della frutta e della verdura
¢ accurata e giornaliera, ogni wattina
Marco sceglie personalmente |a werce
Pezzo Per Pezz0 355399iaNdo e testando
i prodotti e scegliendo solamente quelli
Che sprigionano |e wigliori qualita al
Palato e alla vista. Adottando cosj un
modo nuove di acquistare e rifornirsi, ha
la possibilita di offrire sempre e solo il
meglio ai suoi clienti.

Stagionalmente Marco £a visita a wolti
progquttori per conoscere i prodotti e
imparare Per Poi tramandare ai clienti
la cultura del mongo ortofrutticolo. | punti
chiave della scelta dei prodotti sono a
seconda della stagionalita, del wmetodo
di coltivazione quasi Sewpri a campo
aprerto e con ['utilizzo di meno pesticidi
possibili.

Marco Gatto




LA PESCHERIA
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30 annj i storia e
passione

La Pescotteria nasce ufficialmente nel
‘94, nel 91 Si sposta a Preganziol e inizia
I'attivita che tutti noi conesciamo, dataq
dall’'amore per i| wmondo del wmercatoittico
che garantisce un servizio impeccabile
Per |la scelta di pesce fresco.

Valentino £Zago nei 30 anni di attivita,
coccola, consiglia e compreNde le
necessitadeisuoiclientiper tramandare
quella che & |a Sua passione.

La qualita di certo non manca, Yalentino
o9ni matting sceglie il pescato di prima
qualita dal mercatoittico del tronchetto
attingendo esclusivamente alle proposte
wigliori dei fornitori e pescatori Ppiu
attendibili, affinché i suoi clienti
possano portare nelle proprie case il
meglio dell’'offerta giornaliera dei wari.

SeleZiOnf rigorose
dei mari

In pesScheria potrete trovare un
assortimento (i pPesce provehniente
dalle nostre regionj jtaliane e in alcuni
€Casi anche dai wmari internaziongli wa
rigorosamente dai wercati piu rinomati
e affidabili. yna selezione basata

sulla scelta di un prodotto

fresco che wette al primo posto
solo il wmeaglio. "Se al mercato
ittico |a werce non wij

¥

convince, preferisco P
non  acquistarla >z
e Se nel

Pescato

C'e ung

minor

Scelta,

porto nel

mio  Nnegozjo

solo cio che
ritengo  davvero
valido per i wiei
clienti". yna delle

filosofiediValentinoeoffrire
solo il weglio, anche quando
il pescato del giorne &
in  "iwited edition",

Proprio per questo uno
dei wotivi per cui
La Pescotteria
e diventata
sinonino i affidabilita e
trasparenza nella vehdita.
Senmpre  attenta  alle
richieste e alle nuove

g [ingug non e
Sufficiente
3 dire

e la
manoe q
SCrivere tutte
le weraviglie del ware”

L
DESCOTIERIf

~ Cristoforo Colowbo

esigenze dellasuaclientela,laPescheria
gestita da Valentinoe Zago desidera
proporre i suoi caposaldi al progetto
Marcd yecio credendo nell'importanza di
tramandare le passioni per il buon cibo
e offrire un punto di riferimento
Cui rivolgersi con fiducia per
I'acquisto di ottimoe peSce
fresco, crostacei, frutti di
mare, preparati sott'olio come |e
acciughe del Cantabrico, [avorati
e ostriche di prima qualita.

-

S \ Le 0Striche:
| CHE PASSIONE!

s\ .

Non  wanchera di certo ung
delle grandi passioni di Valentino
che dura da 15 anmni, fatta di
lunghe ricerche e rigorose selezioni di

eccellenze; troverete in Marcid Yecio
non quingi un'unicq tipologia di ostrica wma
differenti, sia nella provenienza che nel

9usto.

Se siete awmanti di questo prelibato
mojlusco vi aspettiavio per £arvi scoprire
le'"'nostre perle’, le tipologie Piu adatte
al vostro palato ed esigenze.

Valentino Zago
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S ce PO

Il mesSe delle degustazioni:

Dalle ore 10.30
dlle 13%.00

SapaT0 1.3/05

PORCHETTA ALLA
TREVIGIANA DI
MARCA VECI()

e | FORMAGGI
DELLAZIENDA
AGRICOLA SAN
MARTINO DI ERTO

San Martine & un'azienda agricola che
produce e vehde f£ormaggi progdotti con
latte 9genuino i altissima 9qualita a
Chilometro zero,

'"Nella nostra azienda agricola 9li animali

sono |iberi di Scorrazzare e brucare sui

pascoli del colle e dei Prati che ci
circongdanoe" :
Formaggi superiori, freschi o
stagionati, di latte caprino e
vaccine. Nati dal rispetto per [a natura
e Per 9li animali.

Per questo|'azienda agricola San Martino
di Erto rientra tra i nestri piu fidati
partner.

La nostra porchetta
Pazientemente cotta nel forne
3 bassa tewperatura per 36
ore.

[ EnTRAMe Gl EvenT! |

{| DIVIAPAVE 33

St SVOLGERANN(Q
NEL PUNTO VENDITA

D4 Np
PER DE/eAé/

Dalle ore 10.30
dlle 15.00

SapATO 73/05

| GRATINAT! DI
MARCA VECI()

Lasagre di mare, lasagne alla bolognese
e Wwelanzane alla parwigiana sono solo
alcune delle Pelibatezze che conpassione
prepariamo periodicamente per il reparto
gastronowia. Per Adquesta wattinata
di degustazione ci concentreremo

sull’'assaggio dei tre piatti sopracitati,
invitandovi a scoprirle e a provare |e
altre proposte che troverete da Marci
vecio.




UNA TRADIZIONE
| CONSIGLI PER di QUA “ m\

UN'ALIMENT A ZIONE e e e
SOSTEN‘ﬁ“‘E‘ "Ellti iona::fe(?' jgr Plfyaeﬁzwﬁércé

e : Vecio che Si propone come un wodello
Consuna ortagai di stagione! di business replicabile basato

Scegli sewpre di consumare frutta e 2 T
verdura di stagione. Hai mai notato che Suue S‘n6r9‘6 create tra Persone
pomogori e melanzane acquistati in Che rappresentano
inverno hanno poco Sapore, ) z .
quasi  Siwile all’acqua? lecceue.n d ah\mentarg
Questo accade Perche del piccolo commercio
AVETL AT da di un territorio, per
cojture forzate
in serra, che ) Creare un mercato
e srore dlimentare coperto che
0 . .
L diventi IL luogo dove
quantita di concimazioni non naturali, fare [a Spesa’.
privando gli ortaggi e |la frutta del loro «
saPere autentico e dei [oro nutrienti. —

i buong norma consumare  proqotti

stagionali e avere a (disposizione un MA’RCA VEC‘O

calendario deali ortaggi di stagione, per

aiutarci ad orientare piu facilmente le UN’UN‘CO SPA»Z‘O) TA»NTE ‘N‘Z‘AT‘VE,

nostre scelte all’'acquisto sostenibile,
fresco, nutriente e gustoso.

- Incontri con i proguttori

- Degust azion

- n nuovo modo per
conescere il territorio e i
prodotti

Nel Prossimo numero del nostro
wagatzine troverai IL CALENDARI(Q
della stagione: ESTATE!

E— ———

K 1 NOSTR! FOCUS:

1 .Mettere VATTENZIONE al cliente al 4-SVilUPPafe, ove possibile, INNOVAZIONE

centro di tutto quello facciamo; tecnologica nNei Settori in cui operiamo;

z.conoswre ed ACCORC\ARE, Pper pil 5.|ntegrare tutte le nostre attivita
prodotti possibile, la 'supply chain’ (la creando SINERGIA e complementariets,
filiera produttiva con i suoj passagai LA
fino a| cliente finale); e o

G.Essere un esempio 4i SOSTENIBILITA
B-Cercare di MASSIMIZZARE la qualita siq in senso economico-fingnziario che
in tutto quello che facciamo (e nei anbientale:
prodotti che proponiamo);

:l.(;ostruire uno stretto LEGAME con ij

f’ C’q territorio in cuj operiawo.

Per rimanere aggiornati sequiteci su: f warcavecio (0) @marcavecio
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LA MACELLERIA
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| nostri valori si fongdanoe sue due
principi: tradizione e ricerca

GLI ANTICHI SAPERI
DA TRAMANDARE

La Piccola Macelleria, 9gestita e
coordinata da Maxime Nasciwben, nasce
dalla velonta ¢i trawmandare un |qvoro
fFatto di passione e di insegnawenti;
l'attivita prende ispirazione da Giorgio
£anardo, che per oltre 30

le tipologie di carne al
mowento dell’acquisto e far
capire [importanza della
"'stagionalita" anche per
quanto riguarda un reparto
Che apparentenmente sewnbra

-
-

"\

anni e stato un punto . e NON QVer Stagionalita (cosj
di riferimento per le —‘, & T ™ Ccome per il Pesce).

macellerie storiche % M » R \ Quella di Maxime & una
di  Treviso.  Giorgio *. .‘@"’ » \ vera e Propria passione

tramando ai suoi soci Fu TR
la passione, i segreti w"&

e la dedizione per il
lavoro del macellaio. B
Maxime dopo anni a suo stretto
contatto e ricco di saPeri e
obiettivi, con |'invito di Michele ha
deciso di unirsi qj nuove progetto
di Marcid \ecio per portare La
Piccola Macelleria ad un

livello successivo e PM’

innovative Maximecrede

per i dettagli, Per la
ricerca delle piccole
realta |ocali che
lavoranoe wmantenendo
le tradizioni e |'amore
Per il proprio mestiere.
Unideale che coincide
. in pieno con quello deali
altri  partecipanti al
progetto di Marci yecio e,
conquello diMichele,checrede
Ciecamente

1

A Plﬂcﬂe MACELLERIA

&

La scelta deali allevamenti e guidata da
due principi: il benessere dell’animale e
la conseguente qualita del progdotto.
Che tipi di allevamenti scegliamo?

Qltre a proporre una piccola pParte di
carne da allevamento tradizionale
(in stalla), La Piccola Macelleria
sceglie fornitori che |asciano
bovini al pascolo, ad esewpio uno dei
fornitori ufficiali possiede oltre
30'000 ettari di prati

fermamente ne| voler
coinvolgere il cliente

in maniera Piuy consapevole, I

volenteroso i f£ar conoscere

nell’energia e nella
Professionglita di
Maxiwe.

PICCOLO SPOILER:
IL PRONTO CuoCY

dove l'animale ¢ libero
di Pascolare, dove Puo
Crescere Ssecondo i suoj
naturali ritwi biologici
e quindi non  forzato
all’ingrasso, wmantenendo
CoSj i suoj Qspetti
nutritivi naturali, e non
dlterali da wangiwi o0
alimentazione chimica, con
il risujtato di un progotto

finale Piu  salutare,
dai sapori caratteristici dettati
dall’'alimentazione e la vita dell’animale
al pascolo. Stessa cosa Per 9quante
riguarda la scelta del pollawe: tutto il
pollo e |le uova che La Piccola
Macelleria propone
Sui  suoi banchi e
dallevamentoaterrq,in
cawpi all'aperto. na cosa e
certa, scegliendo di acquistare i nostri
prodotti, noterete la qualita e il gusto
Che porterete sulla vostra tavola.

Maxime Nascimbew



LA GASTRONOMIA

LQ 9astronomiq &
sosteribile se
tiene conto della
provenienzy dei
progdotti, di come
vengono cojtivati e FLE
di Come arrivano nei ¥R %
nostri piatti. S

Le tre realta ortofrutta, wacelleria
e Pescheria danno forma al quarto e
fondawentale pilastro di Marcd yecio:
la 9gastronomia Llidea iniziale era
quella di reinterpretare con occhi nuovj
un’'agttivita nata nel trevigiano negli
anni 'e0 di chi porto nella nostra
citta |'eccellenza dei proqotti
alimentari e un vero e Proprio
culto per [aricerca delle vere
e Proprie "chicche" di nicchia.
yn azienda 9quella di Luciane
cacciolato, parliamo di |ui, \
Che fece |3 storig a Treviso ,
e otre. |l desiderio E
iniziare per Marcd yecio [ |
era quello di continuare »
'attivita e [asciare le
redini a chi con | stessa e
passione averebbe
riportate in  quge
il nome dell’antico
negozio stprico, wa
successivamente Pper {
diversi wotivi & stato

deciso di Prendere una nuovy
strada, ma volendo omaggiare con
il dovuto riconoscimento 9uello Che &
stato un punto di riferimento per i|
mercato gastronowico.

PROMEMQRIA!

SABAT(O 23/05

Dalle ore 10.30
dlle 13.00

invia Piave 33, Treviso

| GRATINAT!
DI MARCA VECIQ!

Troverai:
Una degustazione di piatti
creati da noi come |asagne di
mare, lasagne alla bolognese,
welanzane alla parwigiana
e i nostri consigli su cowe
ricrearli al mesliol

‘s

|

|

C0sq Si potra
~trovare nella

sy Gastrononia
di Marca
Vecio?

Innanzitutto sara un punto (i
riferimento per chi desidera
conoscere sewpre nuovi prodotti

di nicchia e Per chi desidera
completare i propri piatti con sughi,
crostini, condimenti pregiati, ma non
sojo: salumi, vino, formaggi, affettati
Senzgconservantioinsaporitoriemojto

altro. Secondo aspetto importante

¢ |la Preparazione da parte
nostra di piatti pronti,

piatti tradizionali e
piatti elaborati creati
con gli stessi progotti
che troverete
in vendita nel
reparto ortofruttq,
macelleria e
pescheria, co0sj da
potervi garantire la N

M T

stessa qualita e ispirarvi i

anche relle ricette
ricreare a casa vostra.
Troverete wolti Pprodotti

da
frutto (i
e
fornitori come |[a pasta artigianale di
Macino fine fFood creata appositamente
per noj ( Per vedere
gli ultimi eventi organizzati con i nostri
artigianil).

(5

LA GASTRONOMIA

MA C't ANCHE IL
pISTRS!

Abbiamo pensato potesse farvi piacere
avere un
Pranzo o per i momenti in cui avete voglia

di concedervi un
break: |’'angojo
pistre vi propone

da poter consumare in joco,
creati appositamente pPer
voj quotidianawente dal
| reparto gastronomia, con
i prodotti che troverete
anche nei vari reparti del

, mercato.
> Ci auguriamo possa essere u
buon wmomento di pausa e Perche
anche un buon punto (i ritrove e
tra ung spesa e l'altra.
In fondo, questo vuole esSSere Marci
Vecio: , un
momento sociale, di scambio e scopertaq,
con tante novita e un punto di riferimento
affidabile per voi e per iprodotti della

vostra tavola.
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